En cumplimiento de la Ley 1581 de 2012, las Fundacmnes Nelly y John Ramirez Moreno les informan que durante el transcurso

- del evento podran ser tomadas imagenes fotografrcas y de video, junto con audio, de ustedes como a5|stentes Tal _
~ informacion podra ser utilizada para el desarrollo de campanas institucionales )

que se realicen en diferentes medios como radio, television y prensa, para

publlcacmnes en la pagina de internet de la(s) Fundauon (es) y terceros aliados, todo lo anterror sin
: nlnguna finalidad comercial. Los datos seran conservados en las bases de datos
. de la (s) Fundacion (es) durante el tiempo que se mantengan las mencionadas
| finalidades. . i

- Para acceder, conocer, actualizar, rectificar o solicitar la supresién‘de;sus datos personales lo invitamos a realizar su solicitud -
por medio del correo electronico info@ramirezmoreno.ong, o por escrito a la Carrera 11 a # 94 a -56 oficina 203.
La lectura y entendimiento del presente documento se constituye en su aceptacion inequivoca para la recoleccion y
tratamiento de sus datos personales en la forma aqui indicada. Para mayor informacion acerca del tratanﬁiento de sus datos
podra acceder a la politica de privacidad.de la (s) Fundacion (es) a través de la pagina web www.ra_mifezmoreno.ong
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Municipio de Tena,
Cundinamarca en el
Km. 325 via Bogota -
La Mesa, Colombia.



~ Beneficiarios

220 ninos y jévenes
 campesinos

entre los 6 y 18 afos
: en condicibn de |
desplazamiento, maltrato y
'exclu5|on |
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‘Situacion inicial

S Educacién mtegral del campo para el campo con impacto
en los nifos y sus famlllas i

Falta de recursos para pago de néminas, compra de
alimentos, pago de servicios publlcos pago de proveedores
Yy mas ‘ ‘

La necesidad: e
Generar un recurso recurrente pqra lograr la sostenlbllldqd







Analisis de la situacion

¢Con qué contdbamos?

~«  Alianzas _
« Espacios propios
e La granja e
# LR OOO arboles de cafe dentro de los predlos

* Donaciones con destinacién especifica
+  Donaciones de empresas Y personas naturales .
. Eventos de recaudacion :

(Qué no estaba en nuestras manos? . |
«  Las decisiones de los donantes pqrq vmcularse a
Ias actividades anteriores
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- La idea

»  Encontrar un producto que generard recursos recurrentes y que
" abarcara el objeto social de la Fundacion

+ Como resultado de un ejercicio de Planeacién Estratégica se
identificé la comercializacion de café como un proyecto de alto

potencial de crecimiento, y generacién de ingresos , —/\




EL plan

1. Articular |a metodologlq de ensenanza “ESCUELA Y CAFE” de la Federaaon i
Nac:onal de Cafeteros

2. Iniciar la c:'ovmerci‘qlizqcién del “Café Formeimos con Sentido Social’

3. Donaciéon de equipos de torrefacaon (tnllqdora tostadora molino y
accesorios) por la Organizacion Internacional para la Migraciones

4. Planteamiento “Laboratorio el Café”

- 5. Apertura de la “Tienda del Café y mucho més ...”







“Nos lanzamos”

Desarrollamos nuestra propia marca de cqfé denominaday
registrada como “CAFE FORMEMOS CON SENTIDO SOCIAL”

Este café se encuentra enmarcado dentro de un sistema
productivo de agricultura limpia y sostenible

Se caracteriza por su calidad, proceso de produccién y el alto
- sentido social que involucra |

Desde hace 10 anos venimos SIendo certificados con el seIIo de
RAIN FOREST '




~ “Nos lanzamos”

Dificultades, obstaculos:

« Comercializacién '

+ ' Competencia

¢ Precio iy

e Desconocimiento del consumidor
« Estandarizacién del proceso

Lecciones aprendidas:

* Diversificar las lineas de café y sus presentaciones

« Crear nuevos servicios a partir de la infraestructura con que se

cuenta s N
* Negociaciones a largo plazo con proveedores
. 'Fidelizqciéh de contratos comerciales y cliehtes
» Ampliar permanentemente la base clientes

s Lograr la profundizacién de cada cliente en nuestros productos y
l servicios ' 4







“Nos lanzalmos” |
; _cComovendemosv i s

* Basados en un esquema de RSE | ‘ .
. Inslstlendo, perslst|endo y resistiendo, pero nunca desistiendo oL Q ik

Vendemos a:

* Empresas
* Personas naturales
* Referidos
» Contactos del voluntarlado de la Fundaqon y de la Junta Directiva

Algunos de nuestros clientes: e |
d ’ ‘ ~»  Aldeas Infantiles

* ltau * Linea Datascan
e Caracol TV '  MBA Networks
 Clinica del Country : i  Sicte

e  Massy Energy e » Pasta Pronta

* Cdmara de Comercio de Bogotd . Aexpress

* Centro Comeraal Santafé . ‘Un|cmd|nos

’ Panamerlcang _ "+ Informacién Locallzada



Cmeme

0 con Sentido Social

100% Café Colombian

Con este café educamos nifios Q
desplazados y campesino®
de Colombia

Peso Neto
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Café Tostado y Molido
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Lo que resulto

'« Hoy el café representq el 55% de las actividades propias il
| y el 24% de los i mgresos anuales de la Fundacion

* Llevamos 9 arios en el mercado del café

« En 2012 renovamos las plantas de café
a* En 2015 se obtuvo la prlmera cosecha propia de la
Fundaaon e

(Resolvimos la necesidad? _ i
* En gran parte, aunque falta mucho por hacer, seguimos
~ buscando generar mayores ventas




Lo que resulto

Y qué salié nuevo de esto?

EI Cafe ya cuenta hoy con un fondo que garantlza la existencia de recursos pqra su_
fmancnaaon Y creC|m|ento

 Mayor reconocimiento de la Fundacién
{Qué no esperdbamos que pasara y pasé?

« Despertar el interés de empresas que veiamos inalcanzables

| Contar hoy con una unidad de negoc1o 5|gn|f|cat|va que incluye Ios SIgwentes
componentes ’ ,
* Procesos industriales
* Laboratorio del café
* Ruta del café
e  Producto







Y ahora qué viene

Queremos seguir creaendo la unldad de negocno del cafe ,
llegando a cllentes mas grandes

“+ Alianza con la Uniminuto virtual se desarrollo el dlplomado
“Procesos Industriales de cafe catacion y barismo” ‘

Proyecciones:
*  Para el 2024 lograr la autosostenibilidad de la ‘
Fundacion '

= Lograr una alianza que nos permita replicar

este modelo en otras regiones del pais







Situacion actual

. {COMoO nos beneficmmos de esto?

* Contamos con una operacion comercial sostenlble [

. Fortaleamos el esquema educativo y de formaqon para Ios ninos y jovenes
de la Fundqaon

Claves del eX|to i

« Sensibilizar a algunos donantes para la constltuaon del fondo del Café
* Tener un producto con alto impacto social |
* Lograr el posicionamiento de la marca :

e Contar con un equipo comercial comprometido y un proceso estructurado

Consejos: o ‘ o O—O

¢ Ajustarse al mercado tanto en precio como en calidad 7
* Acompanar el negocio con la estructura adecuada |
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